
管理科学系专业介绍 

厦门大学管理学院管理科学系设有两个本科专业：管理科学专业和电子商务专业，这两

个专业的特色可以概括为：时尚、实用以及具有旺盛的成长性。 

（1）管理科学专业简介 

管理科学专业采用先进的教学理念和方法，借助领先的管理软件实验室，培养能够从事

产业分析、市场研究、管理运作、决策分析和信息管理的数据分析高级人才；使学生掌握扎

实的管理科学与工程的理论，熟练运用数量分析方法与信息管理技术，分析和处理复杂的管

理问题，胜任企业管理数量化、国际化和信息化的要求。本专业强调定性定量相结合的方法

和计算机等信息技术在管理的各个领域中的应用，为企事业单位和政府部门的管理活动提供

科学化的解决方案和信息技术支持。为了使学生能够应用定量的方法和信息技术进行管理决

策方案的模拟和优化，本专业注重学生基本素质的培养和基本技能的训练，对学生的数理基

础和计算机应用能力有较高的要求，以促使学生在进一步的学习和工作中有较强的适应能力

和竞争力。具体来讲,管理科学专业本科教学着眼于培养学生以下方面的素质：  

1. 具备必要的数学、计算机应用基础以及经济学、管理学的基本思想、理论和知识；  

2. 掌握系统分析和定量分析的基本方法； 

3. 具有一定的基础科学研究能力和较强的分析解决实际问题的能力；  

4. 熟练使用多种计算机应用软件，掌握现代信息技术获取相关信息的基本方法；  

5. 能够用科学的管理思想、方法和技术对各种管理问题特别是定量管理问题进行分析、

决策和组织实施。 

倡导科学发展观，以提升中国经济、社会发展的品质，这无疑需要具备科学管理训练的

专门人才，而管理科学专业的学生正是这种人才的后备军。学生毕业后应能够在企事业单位

从事管理决策的技术支持工作，包括管理决策的分析、模拟、评估和优化，信息系统的分析、

设计、实现和维护，以及企业技术与运作管理等。具体来讲，从专业定位以及社会需求看，

本专业学生适合在企事业单位以及政府机构从事以下方面的工作：  

1. 系统分析及决策支持研究；  

2. 信息系统分析与信息管理；  

3. 统计数据分析与处理； 

4. 定量预测与决策模型研究； 

5. 企业运作管理,包括物流与供应链管理，生产管理，质量管理等； 

6. 其它需要系统思维和科学方法的工作。  

（2）电子商务专业简介 

电子商务专业是一个年轻而充满活力的专业，它是伴随着国民经济中电子商务的蓬勃发

展而成长起来。电子商务专业是为了适应网络经济发展对于电子商务专业人才的需求而设立

的，专业办学定位为综合型电子商务专业人才，以满足当今网络信息时代蓬勃发展的电子商



务行业对人才的需求。本专业是融计算机科学、市场营销学、管理学、法学和现代物流于一

体的新型交叉学科，主要研究计算机和网络技术特别是互联网技术在商务活动中的应用现

实，结合管理的实际需要，为企业和事业单位培养能够提供一体化的商务和技术的解决方案

的综合性人才。本专业要求学生具备扎实的经济和管理的基础理论知识，从而能够根据管理

实践的要求，从经济和管理的角度，以应用定量的方法和信息技术为基础，综合应用电子商

务的理论技术，为管理实践提供基于网络平台的商务和技术解决方案。具体来讲,电子商务

专业本科教学着眼于培养学生以下方面的素质：  

1. 具备必要的数学、计算机、电子商务、经济学、管理学的基本思想、理论和知识； 

2. 具有开展电子商务业务的基本能力； 

3. 具有一定的基础科学研究能力和较强的分析解决实际问题的能力； 

4. 精通以计算机技术为主的电子商务技术，掌握其最新进展，同时具备足够的现代商

务知识，善于理解商务需求，并能够以最有效的技术手段予以实施； 

5. 具有前瞻性思维，了解电子商务全局以及不同行业、不同模式的电子商务理论与应

用，能够从战略上分析和把握其发展特点和趋势。 

本专业面向企业信息化和电子商务应用的需要，培养兼具扎实信息技术基础、先进服务

理念和现代管理理论知识的，具备在互联网环境下规划、分析、设计、实施和管理电子商务

系统项目的开发能力、商务管理能力和战略思维能力的，学生毕业以后能在企事业单位以及

政府机构从事信息服务、物流服务、电子商务（政务）系统的分析、设计、实现和维护工作

以及进行电子商务（政务）的运作管理或在教学科研领域从事教学科研等工作。具体来讲，

从专业定位以及社会需求看，本专业学生适合在企事业单位以及政府机构从事以下方面的工

作：  

1.电子商务（政务）系统项目的开发；  

2.信息系统分析与信息管理；  

3.企业信息管理系统开发与设计； 

4.商品和服务的营销策划以及网络营销； 

5.后台信息支持系统运作（网络运作）运作。 

 


